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Afinal, oque e o0 Agro?

povinocultura tem suas origens na domestica-
cdo de bovinos ha milhares de anos. Inicialmen-
te, 0s bois e as vacas eram utilizados para tra-
cado animal, fornecimento de carne, leite e couro.
O gado desempenhou papéis importantes em
varias civilizacbes e se espalhou pelo mundo
através de rotas comerciais e migracdes huma-
nas. No Brasil, tem seu inicio durante o periodo
colonial, guando, em 1534, a primeira introducao
de gado ocorreu em Sao Vicente (SP). Hoje, a bovinocultura continua a
evoluir com avancos na genética para melhor qualidade da carne, leite,
manejo e tecnologias, desempenhando um papel vital na economia glo-
bal ao fornecer alimentos e outros produtos para bilhdes de pessoas.

A bovinocultura possui dois segmentos principais: a de corte e a
leiteira. No corte, a carne € o principal produto, com uma parcela signi-
ficativa da produgao consumida no mercado domeéstico (72%) e o res-
tante destinado a exportagdo (28%), onde ¢ apreciada por sua entrega
de valor: gualidade e preco. Outro produto do setor € o couro: produ-
zildo apds o abate de bovinos, tem como destino a fabricacdo de cal-
cados, bolsas, cintos e moveis. Aléem do couro, a cadeia gera coprodu-
tos utilizados na fabricacao de gelatinas, eco plastico, pecas de xadrez,
Oleos lubrificantes, velas, fogos de artificio, cordas de instrumentos, me-
dicamentos e outros produtos. A criacdo dos animais ainda gera deje-
tos que sao transformados em biogas, biometano e adubos organicos.

As propriedades produtivas variam em tamanho e estrutu-
ra, desde peqguenas até grandes fazendas comerciais. Apds a cria-
cédo do gado, 0s animais sdo enviados para abate e processamento
em frigorificos (N0 caso da bovinocultura de corte). Nessas instalacoes,
a carne é cortada, embalada e preparada para distribuicdo e venda.

Estima-se que o rebanho brasileiro de corte esteja ao redor de 230
milhd&es de animais, com aproximadamente 11 milhdes de toneladas de carne
produzidas. Somos 0 2° maior produtor global, atrés apenas dos Estados Uni-
dos.Nasexportacdesdacarne, o Brasilresponde por 24% do mercado global
sequido pela Australiacom13%..OPIBdacadeiaédecercade US$200 bilhdes
e estima-se gue 0 pagamento anual de impostos esteja em R$ 160 bilhdes.

Nas exportacdes o setor traz ao Brasil anualmente cerca de US$ 13
bilh&es, 8% do exportado pelo agro, com cerca de 3 milhdes de toneladas
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(equivalente carcaca) vendidas, sendo mais dametade do volume (52%) para
China e Taiwan. As exportacdes devem seguir crescendo com o desenvolvi-
mento econdmico, crescimento populacional e urbanizacdo, principalmente
na Asia, onde a carne brasileira tem caldo nas gracas de consumidores, res-
taurantes e outros. Os frigorificos brasileiros hoje lideram o mercado mundial.

Na sustentabilidade, o Brasil foi 0 1° pals a criar uma certificacdo
para “Came Carbono Neutro”, ou seja, para reconhecer os sistemas de
producdo gue neutralizam — e as vezes até mitigam — a emissado de ga-
ses de efeito estufa. Organizacdes como a Embrapa tem trabalhado em
sistemas como a Integracdo Lavoura-Pecuaria-Floresta, onde os gan-
hos de produtividade dos animais sao muito maiores e o sistema con-
tribui para remover carbono da atmosfera ou armazena-lo no solo. En-
quanto alguns dizem gue consumir produtos da pecuaria € incentivar o
desmatamento, nds vemos as areas de pastagens calrem no Brasil: de
193 a 163 milhdes de hectares nos ultimos 30 anos, 15% menor e em rit-
mo de gueda continua. Ou segja, em 30 anos a pecuaria liberou 30 mi-
In®es de hectares para o cultivo de grdos, cerca de 1T milhdo por ano.

A bovinocultura brasileira € vitrine para © mundo, e isso deve fa-
Zer com que nosso sigamos ampliando a producado e exportacdo de
seus produtos gerando mais oportunidades de empregos, arrecadacao
de impostos e desenvolvimento gracas a um trabalho articulado da ca-
deia produtiva, via o Brazilian Beef, feito pela Associa¢gdo Brasileira das
IndUstrias Exportadoras de Came (ABIEC), Agéncia de Promogéo de Ex-
portagbes (APEX) e outras organizacdes, divulgando a producdo brasi-
leira, feita com sustentabilidade ambiental e social e com grandes pos-
sibilidades de seguir crescendo para ofertar carne de valor ao planeta.

Recomendamos que Visite os seguintes sites para mais informagdes:
s Www.abiec.com.br ¢ www.scotconsultoria.com.br ¢ www.abrafrigo.com.br
s www.beefpoint.com.br » www.athenagro.com.br * www.cicarne.com.br

s WWw.ncba.org ¢« www.mla.com.au

2l

81109 3p eIN)INIOUIAOQ P RI3PRJ B RHAYUO)



ES PARA
DEBATE

Como melhorar aimagem do produto “carne bovina”
diante da sociedade, promovendo a desmistificacao
de tépicos como “desmatamento”, “emissdes’” e ou-
tros atrelados a producao de bovinos?

z)Quais estratégias ou acdes podem ser utilizadas
para promover a carne bovina brasileira no mercado
internacional?

Quais as principais pautas na tematica de sustenta-
bilidade que podem guiar a agenda conjunta do se-
tor nos préximos anos?




